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Caderno de Encargos para desenvolvimento de uma campanha de comunicagao no ambito do Projecto-

ancora “Carbon Footprint Label”
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1. OBJECTIVO

A AIFF — Associagdo para a Competitividade da Industria da Fileira Florestal é o pdlo formalmente
reconhecido de representacao da fileira florestal portuguesa, traduzido pelas sub-fileiras da cortica, pasta e

papel e madeira.

Nesta organizacdo encontram-se reunidos os principais agentes mobilizadores de um sector cuja balanga
comercial positiva é uma das maiores da economia portuguesa. Pretende-se criar uma etiqueta que reflicta a
importancia de uma fileira no seu todo que utiliza matéria-prima nacional, gera postos de empregos

especializados e que é contribuinte liquido para a sustentabilidade do pais.

E objectivo do trabalho desenvolver um Plano de Comunicagdo, inserido no Projecto-ancora n27, para
divulgacdao de uma nova etiqueta que transmita ao consumidor final a relagdo entre o sequestro e a emissao
de carbono para produtos de origem florestal. Pretende-se que esta etiqueta informe o consumidor da
relagcdo positiva entre escolha de produtos de origem florestal e preservagdao do planeta, mitigagdao das

consequéncias dos gases de efeito de estufa, etc.

Exemplo, meramente indicativo, do que pretendemos transmitir:
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Este Plano de Comunicagdo engloba trés grandes vertentes:

1. Comunicacdo Institucional, procurando sensibilizar as entidades da administracdo publica e 6rgaos

governativos, no sentido de estimular a procura publica e a promogdo publica da procura privada.

2. Comunicacdao nos Media, sensibilizando-os para estas realidades, no sentido de que incorporem

mensagens positivas nas suas publicacdes.

Av. Comendador Henrique Amorim 580 Apartado 100 | 4536-904 Santa Maria de Lamas | Telf. 22 7446098




. Av. Comendador Henrique Amorim 580 Apartado 100 | 4536-904 Santa Maria de Lamas | Telf. 22 7446098 7 Y
,\

Comunicacdo aos consumidores: campanha de informacgdo e comunicagdo ao publico, sogé’o

significado da etiqueta e sobre as vantagens ecolégicas dos produtos da Fileira.
4, Criacdo de conteudos de Informacgdo para diversos suportes e canais de distribuicao.

O desenvolvimento de um sistema de Etiquetagem é essencial para comunicar com o mercado da forma que

mais potencia as vantagens dos produtos da Fileira Florestal.

2. PUBLICOS-ALVO

a) Agentes dos Media (especializados e generalistas);
b) Organismos Governamentais Nacionais;
c) Publico em geral.

3. CANAIS DE DISTRIBUICAO

a) Uso da etiqueta nos varios suportes a desenvolver, sejam eles brochuras, folhetos, material de divulgagédo

para feiras e outros certames, outros;

b) Uso da etiqueta e em actividades de Relagdes Publicas como eventos, feiras, seminarios, outros;
c) Site(s) da AIFF, associados e outras entidades com relevancia nesta tematica;

d) Redes sociais;

e) Orgdos da comunicagdo social (escrita, televisdo);

4. APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS

A. Entrega das propostas

As propostas devem ser entregues na AIFF até ao dia 9 de Setembro de 2011.
B. Pedidos de esclarecimentos

As empresas concorrentes podem pedir esclarecimentos sobre o briefing até 5 dias Uteis apds a data de

publicacdo, via e-mail. A resposta ao pedido de esclarecimentos serd enviada para todas as empresas

oncorrentes pelo mesmo meio. iV
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C. Modo de apresentagao das propostas
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As empresas deverdo apresentar as suas propostas em formato papel e digital, ao cuidado de Sara Pereira,

via e-mail para info@aiff.org.pt com o assunto Campanha Comunicagao “Carbon Footprint Label”.
D. Elementos a apresentar

D.1. Orcamento descritivo para as varias tarefas;

D.2. Regras de Utilizacdo (acesso e grafismo) da etiqueta;

D.3. Informagdo contida na etiqueta;

D.4. Onde e como deve ser aposto (no préprio produto, nos catdlogos e meios de promocdo, nos materiais e

meios de comunicagdo das empresas, etc...);

D.5. Proposta orgamental para os pedidos mais especificos e que podem requerer Base de Dados, etc.
D.6. Proposta com cronograma de execug¢do do trabalho e condigdes de pagamento.

O projecto tem a duragdo maxima de 24 meses desde a formaliza¢do da sua adjudicagdo

D.7. Todos os produtos deverdo ser entregues na sede da AIFF, pelo que os valores orgamentados devem

prever esta condigao.
E. Seleccao das propostas
As propostas serdo seleccionadas tendo em conta os seguintes critérios:

I. Preco, o montante maximo do projecto é de 80.000 euros (oitenta mil euros com IVA incluido a taxa em

vigor);

II. Criatividade;

Ill. Timing de execugdo e entrega do trabalho;
IV. Portefélio da empresa candidata.

F. Adjudicagao da proposta

As empresas serdo informadas da adjudicacdo e ndo adjudicacdo do trabalho no maximo até 20 dias Uteis

apos a data limite de apresentagdo das propostas.
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5. CONTACTOS

AIFF — Associacdo para a Competitividade da Industria da Fileira Florestal
Av. Comendador Henrique Amorim, n2580

4535-342 Santa Maria de Lamas

Portugal

Tel. + 351 227 474 040

Fax: +351 227 474 049

E-mail. info@aiff.org.pt
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ANEXO INFORMATIVO

Histérico
A AIFF tem ainda um percurso de vida pequeno, constituida no final de 2008, arrancou com as suas

actividades em 2009, mas apresenta como visdo o previsto estatutariamente:

“A promogdo e o exercicio de iniciativas e de actividades tendentes a criagdo de um centro nacional de
competitividade, inovacao e tecnologia, de vocacdo internacional, e bem assim, tendo presentes requisitos
de qualidade e profissionalismo, promover e incentivar a cooperacdo entre empresas, organizacoes,
universidades e entidades publicas, com vista ao aumento do respectivo volume de negdcios, das

exportacoes e do emprego qualificado, nas areas econdmicas associadas a Fileira Florestal Portuguesa”.

Em 2010, a AIFF foi responsdvel pela edicdo de um “Relatério de Caracterizacdo da Fileira Florestal”, que

pode ser consultado no site www.aiff.org.pt.
Caracterizagdo da Associagdo

A AIFF caracteriza-se por ter uma estratégia delineada em perfeita consonancia com uma série de politicas

publicas nacionais, em que nos permitimos destacar;

- a valorizagdo de recursos naturais, com incidéncia nas trés espécies florestais mais relevantes

(eucalipto, pinheiro e sobreiro);

- a orientacdo da actividade econdmica nacional para a area dos bens transaccionaveis e da
exportacdo, Unica forma de combater um défice da balanga de transac¢bes correntes extremamente

elevado;
- a intensificagdo tecnoldgica da actividade econdmica levada a cabo em territério nacional;

- a preservacdo ambiental, em particular no que se refere a questdo da fixacdo do carbono e, em

geral, a redugdo da emissao de gases com efeito de estufa;

- a diversificacdo das fontes de energia primaria, com especial incidéncia na produc¢do de energia a
partir de biomassa e de subprodutos lenhosos (com implicagGes positivas tanto na area energética como na

area ambiental);

- a qualificacdo da populagdo activa, com especial incidéncia na que trabalha em sectores de
actividade de mdo-de-obra intensiva e cuja competitividade assenta ainda em vantagens de indole mais

tradicional.




3"%"‘*’ y  Giff/

i ooy do pa 4 compettvdoce

do Wt ok evr Soveriny

Pélo de Competitividade caracteriza-se, pelo menos nesta sua primeira fase, pelo elevado nivel de
interaccdo de entidades nacionais, sendo que a nivel internacional, se destaca a vocacdo

predominantemente exportadora das principais empresas nele incluidas.

Em matéria de competitividade e de factores criticos de sucesso, o Pélo de Competitividade e Tecnologia das
IndUstrias de Base Florestal propde-se promover o desenvolvimento sustentdvel das fontes de matéria-

prima, potenciada e regularizada, em quantidade, e melhorada, em qualidade.

Propbe-se também oferecer as actividades econdmicas do pdlo novos argumentos na competicdo global,

com realce para os que advém da intensificagdao tecnoldgica e da conformidade com os principios da

sustentabilidade ambiental.




