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DA FILEIRA FLORESTAL

)VOS DESAFIOS DE UM SECTOR

VOLTADO PARA 0 FUTURO

«As industrias da fileira florestal tém um longo futuro a sua frente. Ha convergéncia de interesses,
hd convergéncia politica e hd razoes para ter esperanga».

Realizou um estudo sobre "0 Sector da

Pasta e do Papel na Economia Nacional’,
publicado em 2006, onde aferiu que o
ramo detinha enormes potencialidades
em termos macroeconomicos que outros
ndo apresentavam. Desde entdo, Jodo Fer-
reira do Amaral, doutorado e agregado
em Economia pela Universidade Técnica
de Lisboa, onde lecciona no ISEG - Insti-
tuto Superior de Econemia e Gestdo, ndo
mais parou de reflectir sobre as oportuni-
dades e ameagas de uma actividade que
faz crescer Portugal e projecta o nosso
pals além-fronteiras. Como Presidente da
Direcgdo da AIFE Jodo Ferreira do Ama-
ral é o rosto de todo um sector que quer
crescer fortemente, sob os referenciais da
sustentabilidade, da coesdo e do cardcter

distintivo que advém da sua Histéria.

demanda da ambicionada me-
lhoria da producdo florestal,
em termos qualitativos e quan-
titativos, encontra potencial de mate-
rializagdo no facto de Portugal acolher
no seu tecido empresarial, ao nivel da
inddstria transformadora, algumas em-
presas de referéncia, lideres do merca-

BALANCA COMERCIAL DAS SUBFILEIRAS ¥
(PRECOS CORRENTES, MILHOES DE EUROS)

Indicadores
Fileira Florestal

Exportacfes

Exportaghes da Flleira Florestal /
Exportagdes Totas Portuguesas (%)
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Importaghes de Pastas, Papel e Cartdo/
Importagoes Totais Portuguesas (%)
Importages de Pastas, Papel e Cartao/
Importagdes de Bens (%)

a) Fonte: INE [dados fomeckdos pela APCOR)
b} Fonte: INE

Exportagdes

Jodo Ferreira do Amaral
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1946 2054 55,4 52,2 449
0.3% 0,3% 0.1% 0,1% 0%
04%  04% 0%  01% 0%
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31.2% 3% 3.0% 29% 3.2%
4.4% 4.3% 4.2% 41% 47%
9869 10537 1450 11603 1.0634
1.8% 1.7% 1.7% 1,6% 1,8%
2% 2.0% 2% 1.9% 2.2%

¢} Fonte: GEE | GPLARI (dados ncluem somente mobdidnio de madeir)

) Fonte: EURCSTAT (dados fornecudos pela CELPA)

do europeu e mundial, que alavancam a
Economia e contribuem de uma forma
muito significativa para as exportagbes
nacionais.

» Ver tabela - Balanga comercial das subfilelras Morestais

Na base de um entendimento que se
pretende univoco para o progresso do
sector, Jodo Ferreira do Amaral salienta
que no seio da filelra se tem assistido

a "uma convergéncia de interesses,
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entre os produtores florestais - que
certamente hdo-de querer rentabilizar
a sua produg¢do, porque uma melhor
produgdo é mais bem paga - e a indiis-
tria, uma vez que a matéria-prima é um
factor determinante da sua competiti-
vidade”, acrescentando que “tradicio-
nalmente, a gestdo da floresta a nivel
nacional sempre teve um grande pro-
blema pela repartigdo de competéncias
entre ministérios”. Se, por um lado, a
produgao florestal sempre esteve mais
ligada ao Ministério da Agricultura e,
em certa medida, ao Ministério do Am-
biente, ja a transformagio tem reporta-
do ao Ministério da Economia e da Ino-
vagdo, aponta. "Essas dificuldades tém
sido muito sensiveis durante décadas.
Agora notamos, de facto, uma atitude
diferente a nivel governamental em re-
lagdo a isso e parece haver, claramente,
um entendimento, uma conjugacdo de
esforgos e uma estratégia comum entre
os diversos sectores da actividade go-
vernativa. Isso para nés é muito impor-
tante, porque notamos uma concepgao
de integracao da parte da producdo flo-
restal com a da transformacdo, no sen-
tido de potenciar o desenvolvimento
do sector”, congratula-se o Presidente
da Direcgao da AIFF.

PRODUGAQ, INDUSTRIA
E GESTAQ FLORESTAL

Na base do conhecido problema da
insuficiente quantidade de produgio
florestal para alimentar a industria,
nomeadamente a papeleira, nos seus
diferentes segmentos, Jodo Ferreira do
Amaral refere que este "é um facto que
se deve, por um lado, aos fogos & a pro-
pria forma como é explorada a floresta
e, por outro, a uma questio de quali-
dade”, salientando que “cada vez mais
a nossa competitividade na indistria

resulta de se utilizar producao florestal
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1. CONGRESSO “CRESCER FORTE, GROW STRONGER'

0 ASSUMIR DE NOVAS
ESTRATEGIAS PARA A FLORESTA

A AIFF - Assaciagao Para a Competitividade da Industria da Fileira Florestal, entidade gestora do “Polo de Competitividade e Tecno!og;a re-

presentativo da fileira industrial florestal portuguesa, organizou no passado dia 26 de Novembro, no BIOCANT, em Cagl
congresso, subordinado ao tema “crescer forte, grow stronger”. Na base de um esforgo de concentracao de Siif
sectorials, o evento teve como um dos pontos altos a apresentacdo do Relatério de Caracrenzagao day

primeira vez dados estallsticos do sector e aporta contributos decisivos para a percepgdo da impak

Nacional.

A constituicdo de um espago de reflexido
sobre a forma de construir o futuro da
Fileira Florestal, segundo vectores de
inovagdo, investigacdo e internaciona-
lizagdo, foia
contou com a participacio

base do 1.2 Congresso da

tos intervenientes, de entre os
se destaca o Secretario de Estado
orestas e Desenvolvimento Rural,
i Barreiro. A presenca do governante
“marcou o sinal de intercooperagio que
a AIFF pretende trazer para a fileira e
onde as entidades do Estado tém um
papel incontornavel no cumprimento
dos objectivos delineados para a evolu-

¢do do sector. Cumprida a emblematica

apresentagio do Relatério d
rizagdo da Fileira Flore
parte de ]Jodo Fe
sidente da Dire

internacional de

a floresta como
multifacetado, que
tem vindo a registar um crescimento
surpreendente nos tltimos cem anos,
é%mm perspectiva, como "um
sector em crescimento, competitivo, se-
Buro e sustentivel’, determinante para
a afirmagdo de Portugal nos mercados
internacionais. Este objectivo passa, na
sua opinido, por uma gestio sustentivel
da producao florestal que, em Portugal,
€ maioritariamente privada.

0 1 Painel, dedicado ao "Presente e fu-
turo das industrias de base florestal
em Portugal’, contou com os distintos

integradora de qualidade da produ

contributos de Jodo Ferreira do Amaral,
Presidente da Direcgdo da AIFF, que re-

algou o papel que estas tém como ala-
vanca da Economia, de Antdnio Rios ﬁb‘_'
Amorim, Presidente do Conselho M@-
ministragio da Corticeira Amorim, pelo  'p
sector da Cortiga, Alberto m:ﬂ*

ministrador da Sonae

rio, Presidente da r:om'mmuva
do Grupo Portucel Soporcel, pela Pasta e

‘Papel. Numa base de unido, os destaca-

dos oradores defenderam, por parte da
inddstria, uma estratégia concertada de
Investigacdo & Desenvolvimento, como

e transformacio e potenciadora de
maior volume de negécios nos

pela floresta® e realga a importancia da
mmlﬂﬂlﬂm como meio de "reeduca-

Ne ll-mel Wo A "Investigagdo,
Inovagdo e Indiistria na Fileira Flores-
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W:m tﬂnto -espaco e necessidade
de existir como a ghamada investiga-
fitos projectos de

florestal, mas na
fio condutor dos
8 estratégia tnica e
Mpo”, que balize a sua
rlos Faro, do BIOCANT,
gacao ai desenvolvi-
te orientada para o

5 muitas vezes serve de
‘0 desenvolvimento de ‘aveni-
estigacio futuras’ essenciais
titividade e inovacdo”, como o
de sequenciacdo integral do

cria um produto comercializavel, mas
permitird desenvolver uma pandplia
de linhas de investigacdo de extrema
necessidade para o conhecimento des-
ta espécie autdctone, enquadrada nou-
tros projectos. Santos Pereira, do 15A,
alerta para a necessidade de "olhar a
floresta com urgéncia”, apostando na
investigacdo de base neste sector. Qua-
tro grandes areas de actuacdo estio
neste momento a ser aposta da equipa
deste investigador: balanco de carbono,
alteragoes climaticas, a silvicultura (na
perspectiva da intensificagao sustenta-
vel) e a adaptacdo das espécies flores-
tais as alteragoes climéticas. Ja Edmun-
do Sousa, pelo INRB indica que “faz falta
uma estratégia de Protecgdo Florestal, a
todos os ataques a que a floresta portu-

guesa se encontra sujeita, quer no gue

phede, o seu primeiro
gnire os vdrios 'players’
al 2010, que reune, pela
ica da floresta na Fconomia

diz respeito a pragas, doengas ou mes-
mo espécies invasoras”, que deveriam
ser encarados numa légica integrada e
concertada, assente na aposta em "equi-
pas multidisciplinares, estaveis e moti-
vadas”. Gabriel Dehon da RAIZ defende
que a “transferéncia de conhecimento”
€ uma necessidade bdsica da investi-
gagdo, pratica comum desta entidade
privada de investigagdo. "0 Programa
de Desenvolvimento Rural - ProDer -
podia e devia apoiar a investigagio no
sector florestal, mas curiosamente este
sector foi sonegado desta fonte de finan-
clamento”, acrescenta, assegurando que
para Portugal continuar na vanguarda
mundial da fileira do eucalipto, & crucial
aumentar as potencialidades produti-
vas, por via da investigagdo. Catarina
Machado, respondendo pelo CEAl, a
finalizar, reiterou que a apresentagdo
do projecto de preservagdo da dguia de
Bonnelli é um exemplo claro em que a
inter-dependéncia entre a produgio,
investigacdo e indastria é clara e funcio-
nal. A ideia de que nos podemos sepa-
rar e desenvolver dreas de investigagio
apenas para um “anel da fileira" deve
ser posta de parte e tormarmos consci-
éncia de que se melhorarmos qualquer
intervencao em qualquer ponto da ca-
deia, toda esta vai ganhar.

No final de um dia histérico para a Filei-
ra Florestal, fica o compromisso firma-
do no 1.2 Congresse da AIFF, por parte
dos intervenientes, de defender a cria-
cdo de uma estratégia tinica para a in-
vestigacao no sector florestal, pois este
€ um dos caminhos para “Crescer Forte',
tal como enuncia a divisa da Associagao
para a Competitividade da Indistria da
Fileira Florestal.
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ANO PRODUGAO DE RESIDUOS RETOMAS RECICLAGEM VALORIZAGAO
DE EMBALAGEM ENERGETICA

Papel & Cartao Madeira Papel & Cartdo Madeira Papel & Cartdo Madeira Papel & Cartdo Madeira
2000 482178 48.600 18.822 98 225.001 98 298 449 5.274
2001 487.000 49329 23360 273 277715 35.325 360.448 39.037
2002 507154 0 26,018 751 255.689 0 340.609 0
2003 514.761 B2.988 29965 783 257693 55189 86.294 3.920
2004 519,909 91.370 42 853 887 289,01 60.417 49.071 4666
2005 124100 15.839 56879 1257 24 987 5154 31818 5497
2006 762.000 87348 69.743 1912 520,000 64.035 39,556 5824
2007 697.227 116.891 91448 2427 570146 83.002 15.564 2122
2008 nd nd 102.687 3.082 nd 156.058 3) nd nd
2009 nd nd 104.638 3.445 nd nd nd nd

Fonte: INTERFILEIRAS; Eurostat - report APA; a) Centro Pinus

Jodo Ferreira do Amaral avaliza que
0S agentes que estio envolvidos nas
empresas, associagdes e organizacoes
especializadas "tém no¢do de que o
sector florestal, embora tradicional,
tem capacidade para ser afirmar um
sector de ponta, moderno e inovador.
Eu noto uma dinimica muito grande,
no sentido de desenvolver projectos
inovadores nesta indistria e, nomea-
damente, no conhecimento, que é mui-
to importante’, lamentando que “por
vezes 0 que acontece € que as pessoas
habituaram-se a olhar para nés como
empresas com Historia, achando que
ndo tém futuro’, afirma Jodo Ferreira
do Amaral, real¢ando que este erro de
percepgdo ndo s6 se verifica em Portu-
gal, mas também nas instincias inter-
nacionais. "A OCDE - Organizagdo para
a Cooperagio e Desenvolvimento Eco-
nomico comete um erro ao olhar para
as exportacdes do ponto de vista da
tecnologia, o que é uma asneira. Qual-
quer exportagdo de qualguer produto
pode ser de alta tecnologia, ou ndo. Eu
posso ter alta tecnologia na indistria
de base florestal, como posso ter alta
tecnologia em material electrénico.
N3o é o sector em si proprio que esta
condenado a ter indices de baixa, mé-
dia ou alta tecnologia, mas sim a forma
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como de facto se produz’, destaca, fa-
zendo valer que "ao nivel da transfor-
magido temos, de facto, uma dinimica
grande de inovagio e agora queremos
tentar ajudar que na produgdo florestal
essa dindmica também se faca sentir,
que é o que tem faltado”.

+ Ver tabela - Projecton da fileira florestal sprovades no

QREN pars a drea Inovagio

DESAFIOS ESTRATEGICOS
DA AIFF

A AIFF - Associagdo para a Competiti-
vidade da Inddstria da Fileira Florestal
assenta a sua ac¢ao em varios eixos, no-
meadamente no planeamento florestal,
na optimizacdo da utilizagao de recur-
sos florestais, na inovagdo, na interna-
cionaliza¢do e na qualificagdo de recur-
s0s humanos. No dmbito da melhoria
da qualidade da produgio, a AIFF tem

BOAS PERSPECTIVAS PARA 2010 ==

um projecto dncora no seu Pélo de
Competitividade das Indstrias de Base
Florestal que vai justamente no sentido

de ajudar a incrementar a certificacdo
florestal, desenvolvendo, paralelamen-
te, projectos de melhoria da qualidade
genetica de varias espécies florestais,
com o objectivo de mitigar pragas e ou-
tros factores de risco. “Temos também
como nossa intengao o desenvolvimen-
to de uma rede com entidades de inves-
tigagdo na drea florestal para se avangar
mais estreitamente nas relagdes entrea
industria e a investigagdo cientifica, que
se revelam promissoras”, destaca Jodo

Ferreira do Amaral, apontando que a
Formacdo Profissional, estreitamente
ligada & certificagdo, ¢ outro dos eixos
estratégicos da AIFF, tendo por base o
principio de que na produgio flores-
tal ha condigdes para tirar muito mais
partido dos recursos, em termos ope-
racionais e de gestdo. A finalizar, Jodo
Ferreira do Amaral reitera: “Temos de
estar sempre 3 frente dos acontecimen-
tos e este sector, em muitos dominios,
estd. E um sector voltado para o futu-
ro, surpreendente para quem ndo estd
dentro, mas que precisamos comunicar
para fora”. PP

PROJECTOS DA FILEIRA FLORESTAL APROVADOS NO QREN PARA A AREA INOVACAD

__Projectos inovacao QREN Aprovados Numero Montante (€)
Total Inovagao (1odos os CAE) 1153 3752414537 €
Fileira Florestal 106 355.972.837 €
Projectos da Fileira Florestal 9.2% 9,5%

Aprovados (em % do total)

Fonte: QREN

0 Relatorio de Caracterizagao da Fileira Florestal tornado pablico no passado dia 26 de Novembro, no 1.° Congresso organizado pela AIFF, fez uma andlise do perfode compreendido entre
2000-2009, mas 2010 apresenta ja indicadores optimistas para toda a industria da fileira florestal.

Destacam-se as exportagdes ocorridas no 1.° semestre de 2010, em que a industria da fileira florestal, madeira, cortica, pasta e papel @ mobilidrio (estritamente de origem fiorestal),
representaram 10,1% do total das exportagtes nacionais atingindo em valor 1.788 milhbes de euros (segundo dados do INE referentes a Junho 2010). E quando analisamos os dados
disponiveis em Setembro, verificamos que a indistria da fileira florestal aumentou para 10,4% a sua representatividade no valor total das exportagdes nacionais e representou 2.813 Milhdes
de euros transaccionados.

Em termos comparatives (Setembro 2010) com os outros sectores de actividade, apenas duas areas de negocio superam a actividade desenvolvida pela indGstria de base florestal, a saber,
maquinas e material eléctrico (14,9% das exportagdes nacionais) e veiculos e outro material de transporte (12,0%).

ENQUADRAMENTO SECTORIAL E PERSPECTIVAS ECONOMICAS 2011
A actividade economica nacional em 2011 ird desenvolver-se num condicionalismo dificil, tanto a nivel interno como europeu. £ de esperar uma recessdo, embora nda muito profunda, no
PIB portugués, com o consequente aumento significativo do desemprego.
Prevé-se também uma desaceleragdo da procura externa, no que respeita aos mercados europeus. No entanto, a boa performance registada em 2010 pelas exportagbes da fileira florestal
podera continuar em 2011, o que, a confirmar-se, permitird compensar a quebra que presumivelmente se registara na procura interna de alguns dos produtos da fileira.
As dificuldades de crédito em relagao 2 actividade produtiva deverdo agravar-se, em virtude da previsivel redugao das facilidades de crédito concedidas pelo Banco Central Europeu.

Fonte: AIFF
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tabeda 18
AREA (ha) E NUMERO DE ADERENTES SECUNDO O SISTEMA DE CERTIFICAGAO FLORESTAL.
POR AMBITO
Sistemna Ambitg ) Area (ha) Aderentes (n 8)
de Certificagio Indiidual Grupo Regional
PEFC 2 2 H 205030 a7

_Fs¢ 5 LU 252890 ne
Total 7 13 2 457320 a3
Fonte PEFC e FSC

que é certificada e que garante a qua-
lidade da matéria-prima. O esfor¢o da
certificacdo florestal, ao nivel da gestio,
é fundamental para permitir manter a
competitividade da indistria no seg-
mento da transformagéo. E uma ques-
tdo que vai sendo cada vez mais impor-
tante, na medida em que os mercados
sdo cada vez mals exigentes”.

» Vor tabels - Area (ha) ¢ ndmor de aderentes seguinido

o sistems de certificagdo forestal. por Ambito

* Ver tabela - Numern de certificados CDR (cadels de

d wundo o sistema de orenifl-

cagio florestal, por subfieica da fleira Aorestal

Ciente da deficiente estrutura das ex-
ploragoes florestais e da falta de cadas-
tro, que ndo permite certificar os seus
legitimos proprietarios, Jodo Ferreira
do Amaral assegura que "tem de se
fazer um grande esforgo a nivel nacio-
nal para ultrapassar as décadas de um
certo desleixo em relagdo a floresta’,
assinalando que tem havido uma maior
consciencializacio para essa necessi-
dade. O papel associativo, como refere,
"é de uma importincia extrema, en-
quanto aglutinador de um sector muito
fragmentado”. Ha uma estimativa de
400 mil proprietirios, muito dispersos
e com pequenissimas exploragdes que,
no seu todo, fazem com que a maior
parte da superficie florestal portugue-
sa seja privada, ao contrario de outros
paises. "Dentro da Unido Europeia mar-
camos a diferenca e, sendo um dos pai-
ses mais arborizados, temos mais con-
digbes para ganhar competitividade”,
afirma Jodo Ferreira do Amaral, acres-
centando um dado historico: “Nos lti-
mos cem anos, nao houve nenhum palis
na Europa que crescesse 74 por cento
em termos de drea florestal, passando a
ocupar 34 por cento da superficie efec-
tiva do territorio nacional,

« Ver grifico - Evolugéo da Area Norestal por eapécie

(10" ha) segundo os diversos IFN

E curioso que esta realidade tenha ad-
vindo de um esforgo de florestacao que
se fez no inicio do Século XX e depois
desde hd décadas tenha vindo a haver
um desleixo, pontuado por mas prati-
cas de gestdo, fogos e pragas, aos guais
se juntam as alteragoes climaticas”.
Face 4 grande superficie de terrenos
abandonados, Jodo Ferreira do Amaral,
na base do entendimento da AIFF, afir-
ma que “é preferivel plantar do que dei-
xar um terreno inculto, ou desordena-
do”, ja que este Gltimo factor propicia o
alastramento dos incéndios”. Reafirma
a importancia da gestao florestal como
recurso estratégico para a mitigacdo
dos factores de risco e lamenta que "se
ndo fossem os fogos, ndo se falava na
floresta, o que, num sector fundamental
para um pals come o nosso, é no mini-
mo estranho”. No entanto, confiante no
futuro, Jodo Ferreira do Amaral vaticina
que “na altura em que o produtor flo-
restal perceber que a pequena floresta
que tem é uma grande riqueza, serd o
nosso melhor bombeiro preventivo”.

« Veor Labels - Numseres de ocorréncias ¢ drea ardids (ha).

por tipe, per ano [1000:-200%)

BALANCA COMERCIAL, VALOR
ACRESCENTADO E CONHECIMENTO

Jodo Ferreira do Amaral apresenta a
fileira florestal como "um sector de
enorme importdncia em termos ma-

EVOLUGAD DA AREA FLORESTAL
POR ESPECIE (103 ha) SEGUNDO

OS5 DIVERSOS IFN
Fonte. AFN, 2000
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NUMERO DE CERTIFICADOS CDR EMITIDOS, SEGUNDQ O SISTEMA
DE CERTIFICACAQ FLORESTAL, POR SUBFILEIRA DA FILEIRA FLORESTAL

Sisterna N de Certificados CdR emitidos/Subfileira
de Certificagdo Cortlga Pasta Madeira Créfica Exploragan
_ ePapel e Mobilisrio ¢ Comerclalizagdo de madeira
PEFC 'y 6 5 4 7
FSC 13 S a1 10 9
Total 15 i3 26 14 6 o

Fonte PEFC & 1S

croecondmicos, porque tem um grande
impacto na balanca comercial e concen-
tra um alto contetido de valor acrescen-
tado nacional, tanto na transformagio,
como nas actividades a montante, que
concernem a produgdo’. O Presidente
da Direcgdo da AIFF assume que é de
primordial importancia explicar ao pi-
blico em geral que a floresta portugue-
sa tem valor econdmico, ambiental e
soctal: “E o nosso petréleo - o ‘petrdleo
verde’, como disse um dia Mira Amaral,
quando foi Ministro da Indastria. Ele
tinha razao, se tivermos em conta que
a floresta até apresenta uma vantagem
face ao petrdleo - hd um conjunto de
actividades em toda a cadeia que conti-
nuam a conferir valor acrescentado aos
recursos florestais. Como economista,

ber com que sectores econémicos é que
podemos contar e este é um deles. Em
2009, o sector florestal foi responsavel
por dez por cento das exportagdes. 0
efeito positive da fileira é muito gran-
de no presente e tem condigdes para
ser ainda maior no futuro. Em termos
macroecondmicos, é de extrema impor-
tincia estratégica pelo facto de ser um
sector que ndo é deslocalizdvel para o
estrangeiro, assumindo-se assim como
estruturante do ponto de vista espacial
e de organizagdo do pais”.

Anivel ambiental, Jodo Ferreira do Ama-
ral estd certo de que "se existe industria
da fileira florestal hd mais de 100 anos
em Portugal, é porque se reconhece a
importancia da sustentabilidade. Caso
contrdrio ja ndo existia’, evocando o
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fico perplexo em saber como € que du-
rante décadas o pais deixou de olhar de
forma clara para um sector que é brutal
a todos os titulos™ 0 Presidente da Di-
reccdo da AIFF defende que “esta visao
distorcida decorre da discussiao sobre
temas financeiros que tém abafado a
importancia da economia real, gerando
um grande desconhecimento das gran-
des potencialidades de muitos ramos
de actividade, O Pres
da AIFF apo
blema do défice externo, "temos de sa-

caso dos paises subdesenvolvidos onde
foi delapidado o patriménio florestal.
As trés principais industrias da Fileira
- Madeira, Corti¢a e Papel - fazem reci-
clagem, porque “sabem que ndo ¢é sus-
tentdvel consumir toda a qu

de fibra virgem. |4 te
incorporam S T
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ualizada e ajustada a cada mercado-al-
vo estdo a utilizar as mais diversas fer-
ramentas de comunica¢do disponiveis,
tais como: Marketing Relacional, Direct

" Marketing, Design Grafico, Web design,

Redes Sociais e Internet, Relagdes Pi-
blicas e Publicidade, entre outras.

De um ponto de vista mais genérico é
possivel destacar algumas acgdes: 12
Gabinetes de Imprensa para informar
sobre a cortiga; a presenca da cortica
nas redes sociais como Facebook, Twit-
ter, Youtube, entre outras, com filmes
virais em véarios mercados, e desenvol-
vimento de aplicagdes para o iPhone;
o novo “look and feel” para o sitio da
Apcor; no Reino Unido, Lord Puttnam
- conselheiro ambiental do Governo In-
glés e realizador de filmes como "A Mis-
sdo" - serd a voz da cortica; em Franca
destaca-se a campanha de publicidade
disruptiva que afirma: "Cortica muitas
vezes imitada, mas nunca igualada”; em
Itilia a campanha de publicidade centra-
se na mensagem: "Cortia guarda todas
as coisas boas”; na Alemanha e no Reino
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Unido estdo a ser desenvolvidos con-
tactos para parcerias com as grandes
superficies e associagoes vinicolas; a
cortiga vai estar presente nas principais
feiras mundiais de vinho e decoragdo
e em semindrios e workshops para os
profissionais dos dois sectores; e serdo
realizadas visitas de jornalistas e lideres
de opinido a Portugal dos vérios paises.
Registe-se, ainda, que este projecto tem
uma participagdo puiblica de 80 por
cento do Compete - Programa Opera-
cional Factores de Competitividade,
sendo que os restantes 20 por cento
s3o financiados por fundos privados,
essencialmente de associados da Apcor
e de associagdes e empresas de cortica
nos diferentes mercados.

Cortica nas redes sociais e Internet

A cortiga j4 marca presenga nas redes
sociais e em mais sitios da Internet.
Desde o Facebook, ao Twitter e You
Tube ja é possivel encontrar a marca
desta matéria-prima na era da Web 2.0,
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assim como encontrar informagdo num
conjunto de linguas e paises.

Em www.facebook.com/100PercentCork
pode juntar-se & causa da cortica 100
por cento natural. Com quase 30 mil
fas conquistados até a data, esta pagi-
na é j4 uma montra dos defensores da
cortica nos Estados Unidos da Amé-
rica, mas que comega a espalhar-se
por todo o mundo. Para suportar a
presenca nestas redes sociais foi, tam-
bém, lan¢ado um sitio na internet em
www.100percentcork.org/.

“Eu amo a cortiga” foi 0 lema seguido em
Fran¢a e no Reino Unido para agarrar
os cibernautas. Em www.jaimeleliege.
com vai encontrar alguns filmes virais
para a promogiio da cortiga e, também,
‘merchandising’ com este slogan, ja em
www.ilovenaturalcork.co.uk/ vai en-
contrar a paixdo pela corti¢a em lingua
inglesa. Para além de ficar a saber quais
as dez vantagens da cortiga, pode par-
ticipar numa peti¢do on-line em que se
compromete a comprar vinhos vedados
com rolha de cortiga.
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Para quem perceber alemdo pode con-
sultar, ainda, www.natuerlichkork.de e
val encontrar um conjunto de informa-
¢do sobre a rolha de cortiga, da floresta
a garrafa, a cortiga e 0 meio ambiente
e uma secgdo direccionada para a im-
prensa. Ainda para a promogio das
rolhas, mas para Itilia, desenvolveu-se
um sftio baseado nos antincios de pu-
blicidade, onde trés das secgdes do site
sdo dedicadas ao"Charme’, ao "Planeta”
e ao "Gosto” - com as razdes da cortica
estar associada a estes trés vectores - €
estd acessivel em wwwi.ilsughero.org.
Para a promogdo dos materiais de
construgio e decoragdo em cortica, fo-
ram desenvolvidos sitios na Internet
em francés, holandés e flamengo e que
pode visitar em www.kurkinhuis.be,
www.kurkinhuis.nl e www.interieuren-
liege.be. Aqui pode ficar a saber quais
as caracteristicas que encontra na cor-
tica e que a elevam a um material de
elei¢do para a construgdo residencial e
de espacos piiblicos.

Nos EUA e Canad4, foi langado o www.

Protegge il gusto
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A este investimento acrescem as accdes
de promocio do design portugués de
mobilidrio e decoragio, através da mar-
ca Associative Design, fazendo um total
de 6 milhdes de euros. Criada no inicio
de 2009, a marca, financiada pelo SIAC,
tem promovido em diversas capitais
mundiais o que de melhor se faz em
Portugal neste sector.

Assim, e no seguimento do trabalho que
a AIMMP tem vindo a realizar no Ambi-
to da internacionalizacdo da Fileira de
Madeira e Mobilidrio, sdo ji virias as
acgoes delineadas para 2011, estando
prevista a participacio em algumas das
maiores feiras do sector a nivel interna-
cional: Domotex (Alemanha); Interiors
Abu Dhabi (EAU); International Furni-
ture Fair Singapore (Singapura); ISalo-
ni (Mildo); International Contemporary
Furniture Fair (Nova lorque); Export
Home Angola (Luanda); Casa Cor Bra-
sil; Decorex (Reino Unido); Made Expo
(Itdlia); Constroi Angola; Interior Li-
festyle China e Interior Lifestyle Japan.
Missbes empresariais e mostras de de-
sign sdo outras das iniciativas previstas
para o préximo ano, que permitem aos
participantes beneficiarem de 50 por
cento de financiamento,

INTERCORK
APCOR - ASSOCIACAO PORTUGUESA
DA CORTICA

bes de euros para promover

Este é o maiar prnjecm de L
cagio desenvolvido até & data para a
promogdo da cortica, e conta com um
investimento de 21 milhdes de euros,
divididos por duas grandes dreas de ac-
tuacdo: rolhas de cortica e materiais de
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construgdo e decoracgio.

O Intercork conta com 12,5 milhdes de
euros para a promogao da rolha de cor-
tiga, chegando a paises como Franca,
Reino Unido, Alemanha e EUA. Os
atingir sio o consumi-

entre ouh‘os} media [ﬁrﬂwla. 'le-
tyle’, turismo, gastronomia), distribui-
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dores e importadores e universidades/
laboratérios.

No caso dos materiais de construgio e
decoragdo, e com um orgamento de seis
milhdes de euros, a campanha chega
aos EUA e Canada, Alemanha, Riissia,
Japao, Bélgica, Holanda, China e Emi-
i:gs Unidos e a piiblicos como

midor finale ‘media’ e&pezhilsade

: W% daﬁémvl’vfdas de Torma indivi-
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Estd, ainda, previsto um orgamento de
2,5 milhoes de euros para desenvolver
acgdes transversais a todos os merca-
dos como a criagdo e produgdo de su-
portes de informagido e comunicagao,
a reformulagdo do sitio da Apcor, a éla-
boragio de conteiidos e fotografias que
possam servir de base para as campa-
nhas, assim como recolher e organizar
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PROJECTOS DE INTERNACIONALIZAGAOD

DE PORTAS ABERTAS PARA 0 MUNDO

0 melhor da produgao portuguesa
de inovagao e qualidade que sao transversais aos projec

InterCork da APCOR e INTER PAPER da CELFPA. Fique a conhecé-ios. ..

INTERWOOD / ASSOCIATIVE D
AIMMP - ASSOCIACAO DAS
INDUSTRIAS DE MADEIRA E
MOBILIARIO DE PORTUGAL

EXPORTACAD SUSTENTADA

=

G

TIVE DESIGN
THE BEST OF PORTUGAL

Fileira de Madeira e Mobilidrio con-
ta com apoio de seis milhoes para a
internacionalizacgio

oi jd no inicio de 2008 que a

AIMMP deu inicio ao Interwood,

projecto de apoio a internacio-
nalizagio das empresas portuguesas do
sector da Fileira da Madeira e Mobilia-
rio, financiado pelo QREN (Quadro de
Referéncia Estratégico Nacional). Com
a duragdo de seis anos, o programa de
acgbes tem por base a realizagdo de trés
ciclos de internacionalizagdo, compre-
endendo periodos de 24 meses.
Em cada ciclo, a abordagem do mercado
¢ feita em 10 fases distintas: definigdo
dos mercados-alvo; inscrigio e selec-
¢do das empresas; mini-diagnéstico as
empresas inscritas; missdes aos mer-
cados; estudos de mercado; workshops
sobre a participagdo em feiras; partici-
pagio em feiras ou eventos; ‘follow-up’
e workshops de reflexio; visitas de
compradores de referéncia a Portugal
e, por fim, andlise de sustentacdo.
No seu terceiro ano de execucdo, a
AIMMP prossegue o seu projecto de in-
ternacionalizagdo 2011 com um incen-
tivo ja aprovado no valor de 5 milhdes
de euros.

alendario de Accoes

Venezuela
Alemanha

Reino Unido

: Fair Singapore Singapura
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apresenta-se a mercados internacionais estratégicos, segundo vectores
{os Interwood e Associative Design da AIMME

Todos

Materiais de Construcao e
Decoracao de Interiores

Junho 2011

15 a 18 de Janeiro

. Maobilidrio e Decoracao de
23 a 26 de Janeiro Interiores
9a 12 de Marco Mobiliario

Italia 12 a 17 de Abril Mobiliario, Decoracdo e Design
Itilia 12 a 17 de Abril Design para a Fileira Casa
EAU 9a 11 de Maio Mobilidrio, Decoracao e Design
EUvA 14 a 17 de Maio Mobiliario, Decoragao e Design
Mobilidrio e Decoracao de
~Angola Junho Interiores
@ CASACOR Brasil ; Brasil 25 Maio a 18 de Mobiliario e Decoracao de
www.casacor.com.br & Julho Interiores
B FIC - Feira internacional de Cabo Verde CaboVerde  Agosto Todos
. > Mobiliério e Decoragao de
B Decorex Reino Unide  Setembro Siaviores
B Made Expo Itélia 4 a 13 de Outubro Materiais de Construcao
B Constrsi Angola Angola Outubro ESNMisis de Construclo e
B Batimat Paris Franca 7a 12 de Novembro  Materiais de Construcao
B interior Lifestyle China China Outubro
B nterior Lifestyle Japio Japao 1 a 3 de Junho m i
B Mostra de Mobiliario Miami, EUA  Dezembro Mobilidrio
M indoor Expo Libia Junho Mobilirio
B Mostra de Mobilidrio Brasil Julho Mobilidrio
[] interwood L] Associative Design

Programa de accoes integradas e sucesswvas lendo em
wvisla apowar as empresas do sector nos seus processos de
internacionalizacdo. Missbes empresariais, participacao em
feiras e organizacdo de mostras nos principais mercados
internacionais sao algumas das acgoes previstas para garantir
as empresas uma boa preparacao para a entrada em novos
mercados e o incremento das exportacdes de forma sustentada

A ASSOCIATIVE DESIGN nasceu no inicio de 2009, fruto de
um projecto desenvolvido pela AIMMP, tendo como principal
objectivo promover uma rede de cooperagao entre as empresas
da fileira casa, dando um novo posicionamento aos produtos
portugueses. Na pratica, é sob a chancela da marca, que sao
organizadas participacdes em feiras e mosiras inlernacionais
do sector.
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realcorkfloors.com. Um sitio sobre a
cortica como material de construcio e
decoragio que para além de descrever
os beneficios deste material para
cagdo nos revestimentos e pavimen
conta com uma galeria de fotog

sobre a cortiga e com informagio sobre

a matéria-prima e o montado de sobro.
Na mesma drea foi langado o sitio www.
desta
vez na Alemanha. As virias aplicagoes

schoener-leben-mit-kork.de,

e visuais da corti¢a, informacdo para
disponibilizar aos meios de comunica-
¢do e aos retalhistas, sao algumas das
secgOes que podemos encontrar neste
espago que tem como slogan “Viver
Destaca-se, ainda,
o www.corkhome.ru - o espago sobre
a cortica na Rissia - e o www.natu-
ralcork.jp - um local em japonés onde
também poderd encontrar dados e fo-
tografias sobre a cortiga.

bem.Com Cortiga.’

EUA e Canada
Camido mostra pavimentos e reves-
timento de cortica em 16 cidades

Um camido para promover a cortica
como material de construgdo e deco-
ragdo comegou a percorrer as ruas dos
EUA e Canadd, no més de Setembro.
Com o nome Décor(k) Tour, a primeira

paragem foi em Nova lorque, na He-
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Bien essaye, mais

«+89,3% des francais
préféerent

le bouchon ligge,
my Bouchan quy prrpetuy o

CETESE

.HON LIEGE

rald Square, em frente aos conhecidos
armazéns Macy's, e mm com a pre-

mos a construir uma
0 pensar quanto tempo
‘no chao. Os revestimen-
$30 uma escolha perfeita
a casa porque podem satis-
ssas necessidades, o nosso
Mlﬂo funcionais e amigos do am-
biente’, afirma Candice Olson.

Em Setembro o camido passou, ain-
da, pelo Canada (Toronto e Montreal)
onde recolheu mais uma apoiante para
a cortica, a conhecida personalidade
televisiva e perita em design, Manon
Leblanc.

O camido vai percorrer ao todo 16 cida-
des e muitos KM na América do Norte.
As cidades visitadas e a visitar sdo: New
York: 1-2 Setembro; Boston: 17-19 Se-
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tembro, 2010; Montreal: 23 Setembro,

2010; Toronto: 29 Setembro a 3 Outu-
bro, 2010; Buffalo: 8 Outubro, 2010;
Washington, DC: 20 Outubro, 2010;
Atlanta: 23 Outubro, 2010; Dallas: 20 Ja-
neiro, 2011; Las Vegas: 25 - 27 [aneiro,
2011; San Francisco: 1 Fevereiro, 2011;
Seattle: 4 Fevereiro, 2011; Vancouver:
8 Fevereiro, 2011; Salt Lake City: 12
Fevereiro, 2011; Denver: 5 Fevereiro,
2011; Chicago: 14 - 16 Junho, 2011; e
Los Angeles: 24 - 26 Junho, 2011.

0 camidio vai estar ainda presente num
conjunto de eventos/feiras, a saber:
Surfaces (Las Vegas), Toronto Fall Home
Show (Toronto), Boston Fall Home Show
(Boston), Neo Con (Chicago) e Dwell on
Design (Los Angeles).

A Associacao Portuguesa da Cortica
[Apgor) tem como missdo representar
€ promover a indistria portuguesa da

‘cortica, representando cerca de 250,

que no seu conjunto sio responsaveis
por cerca de B0 por cento da produgio
nacional total e 85 por cento das expor-
tagbes de cortica. E também respon-
savel pelo desenvolvimento de acgdes
de promogio e valorizagio da cortica
através da realizagdo de iniciativas de
cardcter nacional e internacional, dis-
ponibilizando, ainda, um centro de in-
formagéo.

INTER PAPER
Wm INDUSTRIA

ido o papel... na Europa

se ainda em fase de apro-
uma proposta para aque-

il | ser um grande projec-
o promotur da utilizagdo do papel na
Europa. Tem o nome de INTER PAPER ¢
consiste na adaptacio 3 actualidade da
indstria do papel, cujo produto é reno-

vavel, sustentivel e um forte contributo
para o desenvolvimento rural, o que a
tornou transformadora, préspera, mo-
derna e competitiva.

Contudo, nos dias que correm, a so-
ciedade é cada vez mais urbana e os
espagos florestais sdo vistos de outra
forma. £ precisar notar que este é um
dos quatro principais sectores expor-
tadores nacionais cujo desempenho
econémico positivo é inevitavelmente,
acompanhado pelas preocupagoes am-
bientais, Torna-se assim necessario dar
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a conhecer alguns dos aspectos menos
divulgados desta industria como a sus-
tentabilidade.

Neste sentido o INTER PAPER visa pro-
mover a sustentabilidade da Indistria
Papeleira Portuguesa ndo s6 a nivel na-
cional mas a nivel Europeu, focando-se
nos principais paises destinatérios da
exportagdo do papel portugués. A rea-
lizagdo desta ideia serd feita através da
valorizagio da acgdo da indistria no
desenvolvimento e sustentabilidade da
floresta portuguesa e europeia, através
da dinamiza¢do do espago rural. :
Da mesma forma, prevé-se a desmis-
tificagio de vérios mitos que tém sido
criados ao longo dos anos, dando a co-
nhecer verdades factuais e estatistic:
que refutam os mesmos. Esta des:
tificacdo reforgard a sustentab
do sector, uma vez que se p
argumentar contra factos miticos

a contribuigdo do papel para :
restagdo ou o papel deve ser

do apenas com recurso A
e ainda a comunicagio electrds
ambientalmente mais vantajosa
comunicag¢io em papel.
Estes objectivos pretendem
var a imagem do papel, dando-li
imagem de produto sustentd
como sublinham a sua Imp
para a comunicagio em geral,
do-0 como meio eficaz de con
por exceléncia. Sem esquecer a.
prescindibilidade a nivel da higi
mana e o forte complemento:
sido para a evolugdo tecnologi
No ambito do INTER P,
uma pequena campanha em:
Print Power. Esta é a primeira in
intersectorial Pan Europeia p
mover a eficicia e a sustentabl
Comunicagdo em Papel. E
estd dividida em duas p
Ta para promover a §
e tem o nome Two
nome indica di a co
da verdade sobre o
Print Power pretende i
cia da comunicagao 4 ) No
faz-nos pensar no-

intuitivo que a col o |

.|f.

pres-
ra este
acgbes
lgacio
Relagdes

os websites



